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APRENDEMOS Y ENSEÑAMOS



2022-23. IS SOLUCIONES INDUSTRIALES. 
BRANDS: AMR SOLUCIONES. SEER ROBOTICS. 
ATLANTA STRETCH IBÉRICA.
MARKETING. DISEÑO. WEB. COMUNICACIÓN.

UN AMR / AUTONOMOUS MOBILE ROBOT, ELIGE EL 
CAMINO MÁS ÓPTIMO PARA LLEGAR A DESTINO 
EVITANDO EN TIEMPO REAL CUALQUIER OBSTÁCULO. 
NO NECESITA SEÑALES EXTERNAS, PLANIFICA 
LA TRAYECTORIA EN BASE A LA INFORMACIÓN DE 
CÁMARAS Y SENSORES. 

REPRESENTAMOS A SHANGHAI SEER INTELLIGENT 
TECHNOLOGY CORPORTION EN LA REGIÓN SUDAMÉRICA. 
ES UN DESARROLLADOR LÍDER DE AMRS ORIENTADO A 
SOLUCIONES INTEGRALES DE FABRICACIÓN Y LOGÍSTICA 
INTELIGENTE.
 

Con un núcleo controlador SRC universal diseñado para aplicaciones de 
robots móviles y el avanzado software Roboshop Pro, el AMR permite una 
rápida configuración y puesta en funcionamiento.
El mapeo y localización láser simultáneo SLAM del robot ofrecen una 
seguridad de 360° en las operaciones de carga, descarga, clasificación 
y apilado en sus posibles variantes. 
IS Soluciones Industriales es distribuidor de SEER para toda la región 
sudamérica.

Fabricamos máquinas industriales que asociadas al robot montacargas 
SFL-MP10S resuelve la configuración del proceso de fabricación o logística 
inteligente en planta de manera integral.  
Diseñamos soluciones a medida de cada aplicación en base a estándares 
adaptables que permitan operaciones ininterrumpidas con una alta eficien-
cia de entrega y movimiento.

IS + SEER

ROBOT 
MONTACARGA 
AUTÓNOMO
SFL-MP10S 
LASER SLAM

LÁSER CUSTOMIZADO

PROTECCIÓN ANTI-COLISIÓN

EVASIÓN DE OBSTÁCULOS 3D

RECONOCIMIENTO DE PALLETS

3D

www.amrsoluciones.com.ar

UN AMR SE CONECTA CON OTRAS 
MÁQUINAS DE MANERA AUTÓNOMA Y 
DIRECTA. ASÍ SE INTEGRA A LA PLANTA 

DE PRODUCCIÓN Y MINIMIZA LA 
ACCIÓN DE LOS OPERARIOS. 

IS SOLUCIONES INDUSTRIALES 
DESARROLLA UN SISTEMA AMPLIADO 

DE PRODUCCIÓN DEL ROBOT CON 
OTRAS MÁQUINAS. 

DISEÑAMOS, FABRICAMOS Y HACEMOS LA PUESTA OPERATIVA 
DE NUEVAS MÁQUINAS QUE SE INTEGREN AL AMR.

CARGA 800KG
SFL-MP10S 

www.amrsoluciones.com.ar

Caso de Éxito  -pdf 12p

Presentación AMR -Desktop

Presentación AMR 
-Mobile

> Ver online  

> Ver online  

> Ver online  

> Ver Post

>  www.amrsoluciones.com.ar

>  www.amrsoluciones.com.ar

> Ver Post

> Ver Post

LinkedIn Company Page  > Ver online 

> IS YouTube Channel > Ver Post

> Ver Post
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https://www.amrsoluciones.com.ar/docs/IS-SEER-Caso-de-exito.pdf
https://www.amrsoluciones.com.ar/docs/IS-SEER-2023.pdf
https://www.amrsoluciones.com.ar/docs/IS-SEER-mobile-2023.pdf
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7074375830319054848
https://www.amrsoluciones.com.ar/
https://www.amrsoluciones.com.ar/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7079507767551549441
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7024738137650139138
https://www.linkedin.com/company/is-soluciones-industriales/
https://www.youtube.com/@soluciones-industriales
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7066779899407081472
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7070390651980328960


2022-23. DÚOPANELES. 
SISTEMA CONSTRUCTIVO . 
DISEÑO. WEB. COMUNICACIÓN.

GUÍA 
DE 
INSTALACIÓN

Un sistema para desarrollar 
fachadas y techos

2023

www.duopaneles.com.ar

GENERAR UNIÓN Y HERMETICIDAD
Para lograr una óptima unión y hermeticidad 
entre los dúoPANELES, debe colocarse sellador 
poliuretánico en la cresta longitudinal de cada 
panel. Es decir que antes de solapar cresta con  
cresta, debe colocarse sellador a fin de generar 
una unión hermética y monolítica de toda la  
cubierta. A continuación del sellado, se prosigue 
con la colocación de tornillos autoperforantes  para 
fijar los paneles a la estructura. 

INSTALACIÓN PASO A PASO 

2 /4

Tornillo autoperforante
punta mecha  
+ capelote centrador

Perfil 
estructural
según cálculo

Tornillo 8 x 3/4

Panel
dúoLight
o dúoPlus

Sellador
poliuretánico

4 www.duopaneles.com.ar

QUEREMOS QUE TU 
PROYECTO LLEVE 

EL PANEL ADECUADO Y LA 
PROPUESTA COMERCIAL 

MÁS CONVENIENTE. 
PENSAR UNA REALIDAD 

CON MATERIALES 
SUSTENTABLES Y UNA 
MAYOR EFICIENCIA DE 

RECURSOS ES UN VALOR 
PARA EL FUTURO. 

 
 

ENTENDEMOS EL ESPACIO Y LO PENSAMOS 
EN TODAS LAS DIMENSIONES.

16

5 
detalles
esenciales
para 
una obra 

BIM Building Information Modeling
Para trabajar con productos reales. 
#ArquitecturaEficiente

@duoPANELES

¿Es 
el mundo 
un ángulo
recto? 
¿O no? 

@duoPANELES

Instagram PostsGuía de Instalación / Mobile 17p

>  www.duopaneles.com.ar

>  www.duopaneles.com.ar/paneles

>  www.duopaneles.com.ar/bibliotecabim

>  www.duopaneles.com.ar/nosotros

duopaneles.com.ar
Mobile

LinkedIn Post  /Proyecto Latam Italpannelli Ibérica>  www.duopaneles.com.ar

LinkedIn Post /pdf Document

LinkedIn Post

LinkedIn Post /pdf Document

LinkedIn Post
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https://www.duopaneles.com.ar/
https://www.duopaneles.com.ar/
https://www.duopaneles.com.ar/
https://www.duopaneles.com.ar/nosotros/
https://www.duopaneles.com.ar/
https://www.duopaneles.com.ar/
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2013. FUNDACIÓN YPF. 
ARCHIVO ABIERTO. MUESTRA EN TORRE YPF PTO. MADERO.
DISEÑO GRÁFICO. FOTOGRAFÍA.
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25    PROYECTO ARCHIVO ABIERTO     MUESTRA 1   SEGURIDAD DE LOS TRABAJADORES

PIEZAS GRAFICAS COMPLEMENTARIAS

25    PROYECTO ARCHIVO ABIERTO     MUESTRA 1   SEGURIDAD DE LOS TRABAJADORES

Catálogo. Postales. Afiches. 

Afiches  A3  30 x 42 cm

Afiche A3  30 x 42 cm  / A4  21 x 30 cm

Pieza didáctica 
para niños con 
actividades para 
jugar y aprender.
Afiche o libro en 
blanco y negro 
para colorear.

Libro de postales  10 x 15 cm

2012. FUNDACIÓN YPF. 
ARCHIVO ABIERTO I. 
MUESTRA. SEGURIDAD DE LOS TRABAJADORES.
DISEÑO GRÁFICO. 10 BACKLIGHTS DE 220 X 160 CM. 
PLOTEADO DE SALA. REGISTRO FOTOGRÁFICO DE 
PIEZAS HISTÓRICAS PRODUCCIÓN DE ORIGINALES. 

Propuesta de piezas gráficas

Backlights 220 x 160 cm

2011-2014. FUNDACIÓN YPF. 
ARCHIVO ABIERTO.
DOCUMENTACION DE ARCHIVO HISTÓRICO. 
REGISTRO FOTOGRÁFICO. DISEÑO GRÁFICO. 
PRODUCCIÓN DE CONTENIDOS Y MUESTRAS.

PROYECTO ARCHIVO ABIERTO   3

PROYECTO ARCHIVO ABIERTO   11

MUESTRA 2   EXPLORACION Y PRODUCCION DE PETROLEO   FEBRERO - MARZO 2013

14     PROYECTO ARCHIVO ABIERTO

MUESTRA 3  HISTORIA DE LA IMAGEN E IDENTIDAD INSTITUCIONAL   ABRIL - MAYO 2013

Formé parte de un equipo de trabajo creado para desarrollar un FONDO 
DOCUMENTAL E HISTÓRICO- PATRIMONIAL DE YPF. 
Se recopiló a partir de los libros de actas históricos de la empresa 
información relevante según una categorización previamente establecida. 
Los hits eran los discursos del Gral. Mosconi en los que el directorio se 
ponía de pie para aplaudir. Una época de pioneros. 
Al conocer la historia de la empresa y del petróleo en nuestro país, 
es inevitable no comprender las implicancias sociales, políticas y 
económicas que atravesó la historia Argentina en consonancia con el 
desarrollo de YPF.

El hallazgo de una carpeta con afiches correspondientes a una campaña 
gráfica de seguridad de los trabajadores en una planera olvidada, 
me obligó a un registro snapshot para documentar la casualidad y la 
estética del descubrimiento. Esas imágenes dieron lugar a la primera 
presentación con la que se propuso y gestionó el proyecto Archivo 
Abierto, una serie de exhibiciones itinerantes que 
presentan aspectos históricos y temáticos de la empresa 
y su desarrollo en el tiempo. Desde ese momento, formé 
parte de un equipo de trabajo teniendo a cargo las áreas de 
fotografía y diseño gráfico. 

2014. FUNDACIÓN YPF. 
ENERGÍA EN FOCO. MUESTRA FOTOGRÁFICA.
DISEÑO GRÁFICO. CATÁLOGO DE MUESTRA. GUIÓN CURATORIAL. 
PLOTEADO DE SALA Y VENTANAS. PRODUCCIÓN DE OBRAS 
FOTOGRÁFICAS PARA IMPRESIÓN. ORIGINALES PARA IMPRENTA.

Una exposición de casi ochenta 
fotografías sobre YPF para compartir 
con el público la actualidad de la 
empresa, su gente, el trabajo
 y su entorno bajo la mirada de 
6 fotógrafos contemporáneos.

81 Fotografías
6 Fotógrafos
9 paneles de 220 x 380 cm
2 columnas de 100 x 100 x 200 cm
1 ventana de 8 x 16 m

Planta de Circulación

ENERGIA 
EN FOCO
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PANEL 1A

MUESTRA FOTOGRÁFICA TORRE YPF

150 cm

ENERGIA 
EN FOCO

Esta exposición comparte a través de ochenta 

imágenes, la mirada de siete fotógrafos que han 

registrado los escenarios argentinos donde la 

energía nace y se produce.

Las fotografías, tomadas en diferentes 

momentos de los últimos años, hablan por sí 

mismas  e impulsan la construcción colectiva 

de la historia y el presente de la empresa.

YPF es el horizonte desierto de nuestra 

Patagonia y a la vez las luces potentes de 

las refinerías. La soledad del ambiente y la 

cultura del trabajo en equipo. El clima frío y 

la calidez de una industria en marcha que 

sigue creciendo. Son todos contrapuntos de 

una misma realidad. Allí donde pareciera 

que no hay nada, en definitiva está todo: lo 

que nos ayuda a crecer, a comunicarnos, a 

transportarnos, a trabajar, a producir: nuestra 

energía en foco.

Andrés Gribnicow

Néstor Mac Adden
Karím F. Pereda / Santiago Filippis 
Adriana Lestido
Fernando Gutiérrez
Gabriel Díaz
Lucas Colo

Gabriel Díaz  110 x 165 cmGabriel Díaz  110 x 165 cm

FOTOGRAFIAS dE YPF, SU EnTORnO Y SU GEnTE.

5

EXTERIOR DESPLEGADO.  

MUESTRA FOTOGRÁFICA TORRE YPF

INTERIOR DESPLEGADO

MUESTRA FOTOGRÁFICA TORRE YPF 6

Pliegue Pliegue Pliegue

TAPA. 

MUESTRA FOTOGRÁFICA TORRE YPF 3
Catálogo 
15 x 21 cm cerrado.

Ploteado Ventana 16 x 7.6 m Muestra

Guión de muestra.
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2006-2018. MOLDE WEB.
EMPRENDIMIENTO PERSONAL. 
SITIOS WEB AUTOGESTIONABLES Y CUSTOMIZABLES 
POR EL USUARIO. CMS. PHP + MYSQL.

Ante todo la libertad, eso. Hubo un momento en donde tener 
un sitio web ya no era ninguna ciencia. Todos podíamos 
tener uno para presentar un proyecto, portfolio o alguna idea.
Pero actualizarlos era otro asunto. Si no sabías utilizar las 
herramientas necesarias para modificar un sitio, siempre 
era necesario depender de un diseñador, programador o 
entendido en la materia.

Así pensé en Molde. Una posibilidad de tener un sitio y 
poder actualizarlo uno mismo sin necesidad de ser un 
especialista web. Simple y didáctico, tenía un panel de 
control para que lo entendiera hasta la tía Mabel. 
Subir fotos, editar textos, cambiar colores y todo, todo 
lo necesario para evitar que tuviera que llamar a alguien 
para actualizarlo. 

La idea es sencilla, un producto accesible y sin costo de 
mantenimiento. Principalmente fue adoptado por artistas, 
emprendedores y proyectos que requieren una plataforma 
de difusión de costo accesible. 
Con cada versión del producto incorporé todos los chiches 
necesarios para que no le faltara nada.

Desde el primer día fue un desafío lograr un producto 
estéticamente atractivo y técnicamente viable desde su 
implementación. Es un proceso de prueba y error continuo 
para mantener el producto actualizado con las tendencias 
de usabilidad web y UX. Es un proyecto que consideró el 
diseño, la programación y un criterio contemporáneo para la 
edición de contenidos.

Website Molde 

Campaña 
digital. 
Flyers.

>  www.diegoperrotta.com.ar

Algunos artistas Molde Web

Inicio
Todas las campañas

Campaña
Molde. Guardavidas Web.

Conjunto de anuncios
Molde. Guardavidas Web.

¿Cómo funciona esta página? Crear anuncio en conjunto de anuncios

ESTADO ENTREGA
Completado

GASTO DE HOY GASTO DEL CONJUNTO DE ANUNCIOS FECHA DE FINALIZACIÓN

21 de noviembre de 2014 

CLICS EN EL SITIO WEB

67
ALCANCE

21 863
FRECUENCIA

1,73
GASTO TOTAL

$59,65
COSTO PROMEDIO POR CLIC EN EL SITIO WEB

$0,89

Clics en el sitio web

Todos excepto los eliminados Editar anuncios Ver informe Ver historial 1 resultado

1 resultado

Estado Anuncio Entrega Resultados Costo Alcance Frecuencia Clics Porcentaje de clics

www.moldeweb.com.ar
- Clics en el sitio web

No se muestra
Conjunto de anuncios completado

67
Clics en el sitio web

$0,89
por Clic en el

sitio web
21 863 1,73 78 0,206 %

Mensaje publicitario

Segmentación, Ubicación y Optimización

Segmentación, Ubicación y Optimización están ahora en los conjuntos de anuncios
Haz clic aquí

Información Crear anuncio Crear página Desarrolladores Empleo Privacidad Cookies Condiciones Ayuda

Facebook © 2015
Español

Cuenta

Christian Bordes

Crear un anuncio 
Campañas 

Páginas 

Informes 

Configuración 

Facturación 
Seguimiento de co…

Editor múltiple 

Historial de la cuenta 

Públicos 

Servicio de ayuda 

Ayuda para anunci…

Busca tus anuncios

Administrador de anuncios

$0,00 $59,65 de $59,65

? ? ? ? ?

17 de noviembre de 2014 - 21 de noviembre de 2014

? ? ? ? ? ? ? ?

baugrund
Anuncios · 

El salvavidas para flotar en el mar digital. Aprendemos y enseñamos, por
eso hicimos Molde

Me gusta · Comentar · Compartir · 5 18

moldeweb.com.ar
Te acompañamos para que transformes tu experiencia, trabajo e ideas en un guión
digital con el que puedas contar una historia. Te brindamos herramientas para que
seas independiente en la realidad web.

WWW.MOLDEWEB.COM.AR
Más información

Editar

Vista previa del anuncio

Crear anuncio similar

Christian InicioBusca personas, lugares y cosas

Aviso Facebook

>  www.ricardolabougle.com

Manual 
de Usuario

M
ol

de
 W

eb
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        ADMINISTRACION DE CONTENIDOS  

CUSTOMIZACION
Customizar quiere decir que podés modificar y adaptar Molde Web y 
sus elementos de acuerdo a tus preferencias personales.

CONTACTO 
Es posible determinar a que cuenta de e-mail recibir los mensajes y 
activar un formulario de contacto opcional.

TIPOGRAFIAS
Es posible elegir entre 15 familias tipográficas. Esta cantidad son 
todas las disponibles según el estándar de compatibilidad web y los 
sistemas operativos existentes. Definí un tamaño de tipografía para 
los textos del sitio.

COLORES
Hay 24 colores posibles para modificar. Desde la tipografía del sitio 
hasta los links del menú y todos sus estados, desde el color de la 
página hasta el borde de la imágenes. El color te permite determinar 
la identidad del sitio y valerte de sus atributos emocionales asociados. 
Todos los elementos disponibles en el sitio tienen la posibilidad de 
cambiar su color. Hacerlo es tan sencillo como hacer click en una carta 
de color.

MENU 
El menú puede ser horizontal o vertical y estar ubicado en cualquier 
área de la pantalla modificando su posición. También es posible indicar 
la separación entre los links, el margen entre los elementos y el tamaño 
específico de la tipografía. El menú se activa automáticamente en la 
medida que subís los contenidos.

GALERIA DE CARATULAS
Si te gustan los mosaicos de imágenes podés activar una galería de 
imágenes opcional que permite navegar el sitio de forma visual.

http://www.diegoperrotta.com.ar/
http://www.ricardolabougle.com/


2017  WEB DEVELOPMENT. BOOTSTRAP FRAMEWORK.
DISEÑO. CUSTOMIZACIÓN DE CÓDIGO. 
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>  www.sol-ind.com.ar >  www.bortexdeco.com.ar

Isologo

Aún faltaba para que explotara la primer burbuja .com cuando hice un 
curso para que me explicaran que era todo eso del diseño web. Había que 
ponerle onda para tratar de entender como hacer un sitio en HTML con 
la poca información que había. Pero a prueba y error y con los primeros 
programas de Adobe finalmente un día tuve mi propio sitio.

Desde ahí me mantuve siempre actualizado, a veces de oído y a veces 
metiendo mano como se dice. Hoy sobra la información y hay que tener 
ojo para saber con que tecnología se pasa a la próxima etapa. En última 
instancia, lo mas importante por sobre cualquier plataforma digital, 
es si hay algún contenido interesante para comunicar. Eso aún, depende 
del pensamiento analógico.

2000-2011. WEB DEVELOPMENT. 
DISEÑO. PROGRAMACIÓN.
HTML. CSS. PHP. 

2009 

2011 www.marcelodeltorto.com.ar

2006 2010 

2011 

2007 

2003 

http://sol-ind.com.ar/
http://bortexdeco.com.ar/
http://www.marcelodeltorto.com.ar


Trabajo Final de Carrera. Resumen.

2016-2021. FADU UBA.  
ESTUDIANTE DISEÑO DE INDUMENTARIA. 
RECIBIDO 2021. 

8
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2012-15. ABC BECA. 
PROGRAMA DE FORMACIÓN GRATUITO EN ARTE CONTEMPORÁNEO
DISEÑO Y COMUNICACIÓN. FOTOGRAFÍA.

Si te entusiasma saber que no sos el/la mismo/a de ayer, 
si te guía la imposibilidad de tener lo que deseás, si hacés 
arte para vos y no para otro, si crees que la palabra trabaja 
como una acupuntura sobre la imagen, si por sobre todas 
las cosas te interesa construir un sistema en el cual puedas 
seguir aprendiendo, entonces –si al menos hay un si– esta 
beca puede ser el espacio en el que el pensamiento propio se 
conecta con vos y con los otros.
A mi me gustó, me motivó, me hizo ir a Boedo dos  veces 
por semana a encontrarme con personas, inquietudes, otros 

¿Por qué te recomiendo ABC Beca?

proyectos y anhelos, otras mentes a las que le llevé el caos 
para olvidarme de que hay que ordenarlo. Llegué con la 
necesidad de indagar la realidad a la que pertenecía y me fui 
sabiendo que la meta es la experiencia misma y lo que cada 
uno obtiene de ella. 
A veces es bueno descubrir que no mirábamos lo que 
creíamos ver, eso puede ser un espacio mucho mas salvaje 
que la realidad.

17

MARTIN 

FERNANDEZ
1989
SAN JUAN

Trampa y disuasión 
Grafito y acrílico sobre papel

62 x 85 cm
2012

26 27

Las cosas deslumbran, son críticas de sí,
corren a ser otras. 
La mirada es retorno.

Me fascinan los clisés propios y ajenos,
los estereotipos como esas asociaciones
inmediatas e insistentes que funcionan en
nuestras mentes y en nuestros corazones.
Chamanes vacuos que funcionan como
mapas del mundo listos para usar.
Parto de ellos y me enredo conceptual y
sensualmente: entro, lucho y disfruto. 
Leo sobre el vértigo de la distancia y el 
vértigo de la proximidad. Que no hay que 
temerles,  que son un doble exceso que 
hay que desear, que ahí la mirada está a 
punto de perder todo su poder. Releo la 
orden de desear.
Construyo en mi obra sentidos con piezas 
intercambiables: una misma imagen
aparece en distintos trabajos.
Es diferente, es otra de sí.
Valor intercambiable del sentido.
Valor contextual del sentido.
Valor suave y valor de agresión.
Valor de cambio.
La mirada es la que deslumbra,
el retorno es crítico de sí,
yo soy otra.
Ánimo.

BIO
Nací en 1976 en Carmen de Areco, 
un pueblo de la provincia de 
Buenos Aires, y después de 
algunas mudanzas vivo, trabajo y
fantaseo en Buenos Aires.
Mi formación tiene dos caminos muy
claros y que me interesa fundir en mi
obra a través de la investigación con la
palabra y con lo visual.
Adoro los libros: fui librera durante
7 años, trabajé en el área de edición
literaria en una editorial que siempre
consideré impecable, soy licenciada 
en comunicación social y correctora 
freelance.
Como artista visual fui invitada a
participar del Festival de la Luz 2012
con mi proyecto El Hombre de mi vida
en una muestra individual con curaduría
de Eduardo Gil en el Museo de la
Universidad Nacional de Tucumán
(MUNT). Sobre este mismo trabajo realicé
una edición de 10 ejemplares numerados
y firmados de un libro de artista.
Hace 2 años asisto a los Talleres de
Estética Fotográfica que coordina
Eduardo Gil. Previamente asistí a 
distintos talleres, entre ellos el de Alberto 
Goldenstein.

serie Salteña
Fotografía 120 mm digitalizada
30 x 40 cm
2012

Catálogo 21 x 21 cm 56p

Redes sociales

> Ver catálogo online  

Flyers digitales

32

ABC ARTISTAS

CHRISTIAN BORDES
VIVIAN COSCIA
EMILIA DE LAS CARRERAS 
MARTÍN FERNÁNDEZ
GABRIELA GAUDIN
MARIANA LERNER
SOFÍA LÓPEZ MAÑÁN
CRISTIAN LÓPEZ REY
ALEJANDRO MOREYRA
JULIETA ROSELL
ALEJANDRO TOSSO 
NATACHA VOLIAKOVSKY

Cuando proyectamos la Beca ABC 
tuvimos dos objetivos muy claros: 

En primer lugar crear un programa 
de formación y reflexión en arte 
contemporáneo, dinámico y diferente, 
con seminarios y talleres de lectura 
y discusión de textos teóricos, y en 
segundo lugar, que ese programa 
fuera totalmente gratuito.

Llevamos dos años de trabajo y creemos 
haber logrado y superado los objetivos 
propuestos. 

Fue una intensa y enriquecedora 
experiencia con una participación 
muy comprometida de los becarios 
que incentivó el intercambio, la 
cooperación y la amistad, así como 
notable fue el riesgo que asumieron 
en dejar en suspenso ciertas certezas, 
para entrar en el juego de interrogar 
la propia obra, dejándose sorprender 
por lo que el proceso de la clínica les 
proponía y aceptando la crisis que la 
misma introducía en sus discursos e 
interpretaciones.

El trabajo de clínica consiste por un 
lado en reflexionar sobre esa brecha, 
a veces enorme, que se abre entre el 
discurso de un artista y su obra, y por 
otro en dejar en evidencia la infinidad 
de sentidos que toda imagen propone, 
teniendo en cuenta que ninguna 
interpretación agota su objeto, sino 
que más bien, es desbordada por él.

Además de las clínicas, el programa 
ofrece seminarios centrados en 
las estéticas contemporáneas y un 
taller de lectura y discusión de textos 
teóricos.

Consideramos fundamental este 
cruce entre prácticas reflexivas y 
teoría  que ha dado por resultado 
transformaciones evidentes en la 
obra y la capacidad crítica  de los 
veinticuatro artistas que han cursado 
las dos ediciones de la beca.

Creemos que ABC ha funcionado no 
sólo como un programa intensivo de
clínicas, seminarios y talleres, sino
también como una plataforma de 
amistad y colaboración que se prolonga 
y se expande más allá de los límites 
temporales de la cursada. Nosotros, 
los coordinadores, hacemos hincapié 
en esto.

Estamos orgullosos de todos los 
artistas que han pasado por nuestro 
programa, por sus logros que, 
sumándose, van instalando sus 
nombres en la escena artística local.

Por último, queremos agradecer la 
generosidad de la empresa Knauf, 
a través de su Gerente General, 
el arquitecto César López y a la 
Fundación Pan y Arte por apoyar 
esta iniciativa, haciendo posible la 
gratuidad del programa.

Esta muestra es una síntesis del 
trabajo de los primeros doce artistas 
que cursaron la Beca ABC en el año 
2012.

                     Lucas Marín, Marcelo Pelissier.
Coordinadores

Abril de 2014

20 21

ALEJANDRO MOREYRA
1985 - Buenos Aires

Saturno
Acuarela negra sobre papel tamaño A4

2013-2014

“Soy producto de la reencarnación de 
Xenác Mali, el brujo más poderoso de 
la aldea mística del asfalto. Trabajo 
con objetos que posean una energía 
particular, que tengan una vida, una 
historia, muchas veces la mía. Construyo 
imágenes por medio del dibujo, la 
pintura y la instalación. Suelo recurrir 
a la fusión entre símbolos provenientes 
de mitologías europeas y  americanas. 
Con ellos  propongo distintas situaciones 
en donde bestias como seres míticos 
parecieran avivar las cenizas de un fuego 
casi extinto entre las ruinas conurbanas 
y mis raíces ancestrales. 
Por momentos creo que en mis obras 
está presente, de manera tácita, algún 
tipo de personaje o alter-ego que muta 
según la situación: a veces es una especie 
de mago o chaman, y otras tantas, un 
héroe guerrero que, para contarnos  su 
historia, exhibe sus armas, su blasón.”

flickr.com/ale_moreyra

> Ver catálogo online  

http://christianbordes.com.ar/portfolio/_pdf/ABC_Beca_Boedo.pdf
http://www.christianbordes.com.ar/portfolio/_pdf/Catalogo_ABCI_Lebensohn.pdf
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2014-2018. BERLÍN PAISAJES POCKET. 
EMPRENDIMIENTO PERSONAL. 
BERLIN SON PAISAJES POCKET, MICROMUNDOS DISEÑADOS DE 
FORMA INDIVIDUAL Y PLANTAS ORIGINALES LISTAS PARA REGALAR 
O PARA DECORAR EL ESPACIO QUE HABITAMOS.

Tenía el balcón pelado. Me regalaron un gajo de suculenta. Me compré otra yo. 
Empecé a investigar sobre el tema. Compré otras más. Me obsesioné un poco. 
Empecé a visitar viveros especializados. Armé algunos paisajes. Comencé a 
robar gajos de todas las casas que visitaba. Un día fuí a un vivero en Matheu y me 
traje unos cuantos cactus con la intención de armar paisajes y venderlos. Armé 
los primeros y los llevé a un local de decoración. Un día se vendió el primero. 
Ahí enfilé a Escobar para comprar por mayor. Traje mas y mas plantas. Pensé 
en llamar al proyecto Berlín, con el objetivo de comprar un par de pasajes para 
ir a Berlín con mi novia,  que me había regalado el primer gajo. 
Armé un website, un catálogo digital y algunos flyers para presentar el proyecto. 

No hay 2 iguales. Cada abuela lleva un planta o paisaje irrepetible. Salen del horno del artista y de la 
imaginación del jardinero. Con la primavera en ciernes están punto crème brûlée.   Berlin Paisajes  
#suculentas #jardín   Elton John - Your Song https://www.youtube.com/watch?v=mTa8U0Wa0q8

Juan Román se lanza con un carnavalito tucumbiero 
que desborda felicidad zen. Ah, la maceta ananá viene en 
varios colores hit. 
Berlin Paisajes   #suculentas #jardín
Diosque - Bronceado https://www.youtube.com/
watch?v=DSI5MSJY4yE

website

Campaña digital. Plantas & Música.

Pagina FB

60 61Lebrillo 22 Terracota. Ausensis. Lebrillo 22 Terracota. El Muffin. 6 7Tradescantia Zebrina. Maceta Clásica N˚ 12  Amarillo.  Alto 10 cm  Ø 12 cm.    $60 Anthurium. Maceta Berta N˚18 Naranja.  Alto 16 cm  Ø 18 cm.    $170

Catálogo 20 x 24 cm 76p

https://www.youtube.com/watch?v=mTa8U0Wa0q8
https://www.youtube.com/watch?v=DSI5MSJY4yE
https://www.youtube.com/watch?v=DSI5MSJY4yE
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2009-2014. PANORAMICA GALERIE.
PROYECTO PERSONAL. 
PRIMERA GALERÍA ONLINE ESPECIALIZADA EN FOTOGRAFÍA 
CONTEMPORÁNEA ARGENTINA

     

     

     

     

     

HOME ARTISTAS FOTO INFO CONTACTO

EDICION II   // click en imagen para ver galería de obras ó en nombre del artista para leer biografía //

Arturo Aguiar
1963. San Juan.

Cecilia Lenardón
1979. Rosario.

Diego Spivacow
1984. Buenos Aires.

Dino Bruzzone
1965. Paraná.

Fernando Mariani
1974. Médanos.

Gabriel Orge
1967. Bell Ville.

Lena Szankay
1965. Buenos Aires.

Leticia Aiello
1979. Rosario.

Lorena Fernández
1974. Resistencia.

Marcelo Mendiburu
1954. La Plata.

Marino Balbuena
1965. Buenos Aires.

Martín Rubini
1977. Buenos Aires.

Nicolás Martella
1978. La Plata.

Nicolás Oks 
1985. Ciudad de Buenos Aires.

Pablo Zicarello
1972. Buenos Aires.

Paulo Fast
1968. Buenos Aires.

Rocío Vidal
1991. Buenos Aires.

Santiago Porter
1971. Buenos Aires.

Sebastián Friedman 
1973. Buenos Aires.

Soledad Manrique
1983. Buenos Aires.

321Me gusta Compartir Tweet baugrund

La mirada es panorámica cuando es extensa. El panorama 
narra una realidad amplia y general y contempla, al mismo 
tiempo, la dimensión de lo íntimo. La mirada penetra en 
la realidad de los recuerdos que están en la frontera de 
nuestra propia imaginación.
Este proyecto independiente, sin fines comerciales, se 
transformó en referente de la fotografía contemporánea  
argentina. 
La dinámica del proyecto se divide en ciclos curatoriales y 
su objetivo principal es difundir y promocionar una identidad 
propia del género, a partir del relato individual propuesto 
por cada uno de los artistas intervinientes.
El sitio, concebido como un espacio de consulta, está 
dirigido a todo tipo de público con interés en la fotografía.
Ya nadie discute el lugar de la fotografía dentro de las artes 
visuales y mucho menos dentro de la escena local. Buenos 
Aires, como ciudad cultural referente de Latinoamérica, 
cuenta en su haber con varias galerías especializadas, 
espacios institucionales dedicados a la disciplina y una 
feria íntegramente avocada a la comercialización de obras 
fotográficas.
Se presenta obra reciente tanto de los principales fotógrafos 
contemporáneos argentinos como así también de aquellos 
artistas emergentes que trabajan desde la fotografía.

website. 

Panorámica Galerie es un espacio online de consulta y difusión de  la  fotografía contemporánea argentina. En su segunda
edición presenta a los siguientes artistas:
Arturo  Aguiar.  Cecilia  Lenardón.  Diego  Spivacow.  Dino  Bruzzone.  Fernando  Mariani.  Gabriel  Orge.  Lena  Szankay.
Leticia  Aiello.  Lorena  Fernández.  Marcelo  Mendiburu.  Marino  Balbuena.  Martín  Rubini.  Nicolás  Martella.  Nicolás
Oks. Pablo Zicarello. Paulo Fast. Rocío Vidal. Santiago Porter. Sebastián Friedman. Soledad Manrique.

→  ENTER

Panoramica Galerie

Te gusta esto.Me gusta

Postal 13 x 18 cmwebsite

Logo

Pagina FB



2008-PRESENTE. 
FOTOGRAFÍA CONTEMPORÁNEA. 
CLÍNICA DE OBRA. 
MUESTRAS. CONCURSOS.

FOTÓGRAFO. 
> www.christianbordes.com.ar

Selección 
Premio Fundación Andreani. 
Das Direktorium. 
2009. 
Fotografía Digital.
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2009. 
PRIMERA MUESTRA INDIVIDUAL
ERNESTO CATENA FOTOGRAFÍA CONTEMPORÁNEA.

>Ver catálogo online  13

http://www.christianbordes.com.ar/portfolio/_pdf/Bordes-Dimensiones-Intimas.pdf


2013. 
MUESTRA INDIVIDUAL. OBSESIONES / BORDES.
BISAGRA ARTE CONTEMPORÁNEO.
> www.christianbordes.com.ar/obsesionesbordes

14

1
CHRISTIAN BORDES

OBSESIONES / BORDES

16 17

#11. Fotografía Digital.
20 x 25 cm. 2013.

#12. Fotografía Digital.
20 x 25 cm. 2013.

>Ver libro Obsesiones / Bordes  online  

>Ver catálogo online  

Libro 20 x 25 cm  32p

Catálogo 15 x 22.5 cm

Gacetilla

OBSESIONES / BORDES
CHRISTIAN BORDES
www.obsesionesbordes.com.ar

Inauguración
Jueves 24.10.13
19:00 horas.

Cierre 
06.12.13

Galería Bisagra 
Arte Contemporáneo 
Av. Del Libertador 6091  
Piso 11˚C  CABA.
Tel. 4896 1154.

Horario
Lunes a viernes de 
14:00 a 18:00 horas.
Otros horarios con 
cita previa.

Directora
Florencia Kaplan

bisagra@bsgr.com.ar
www.bsgr.com.ar

1-2

Las obsesiones de Bordes son gráficas. Son restos de 
pelo recién cortado, ordenadamente caído. Son una 
pareja de zapatos abandonados en perfecto ángulo. 
Son máquinas hospitalarias que se yerguen como 
viejos relojes de pie, son obsesiones por el gusto, el de 
la indumentaria que se transviste  en un antifaz de piel 
felina que remite a lencería íntima.
Un pequeño mundo de objetos. De objetos artísticos, 
o de gestos creativos. Es la obsesión por esas formas, 
por las texturas, por su capacidad camaleónica. 
Obsesión por la metáfora. Y también por el crudo 
diseño mismo. Pero ahí en el medio se filtra lo 

OBSESIONES / BORDES
O la soportable levedad de la vida.

indecible, la muerte ineludible y el peso de lo que 
Sísifo arrastra, una y otra vez. Una solemnidad irónica, 
un calzón quitao, cierta paleta de aciertos. 
Christian Bordes nos presenta en esta muestra una 
selección de fotografías que tienen anclaje en el object 
trouvé y en la capacidad misma de la fotografía de 
convertir al objeto fotografiado en algo poco referente 
de si mismo. Un desdoblamiento, por cierto, y una 
potencialidad de lo figurativo. La muestra Obsesiones 
/ Bordes se ancla en esa dicotomía y nos lleva por 
diferentes caminos entre la parodia y el alivio.

Lena Szankay
Octubre 2013

Sin Título, Fotografía Digital, 40 x 53 cm, 2013.

2013. 
MUESTRA INDIVIDUAL. OBSESIONES / BORDES.
BISAGRA ARTE CONTEMPORÁNEO.
DISEÑO DE LAS PIEZAS DE COMUNICACIÓN DE LA MUESTRA.

http://www.christianbordes.com.ar/obsesionesbordes/
http://www.christianbordes.com.ar/portfolio/_pdf/obsesiones-bordes-web.pdf
http://www.christianbordes.com.ar/portfolio/_pdf/bordes_bisagra_web.pdf


FOTÓGRAFO. RETRATOS.
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¿Por qué me interesa el retrato? ¿O por qué no?

El retrato es no saber lo que se busca hasta que se lo encuentra. 
Es no saber que se va a decir, que se va a escuchar o descubrir. 
Es contemplar que aunque nos traicione un plan propio y 
repentino, el otro tiene también uno con el cual nos encontramos 
sin saber que esperar.

El retrato es ir solo a un lugar con la incertidumbre incrédula. 
Es la motivación detrás de la cual hay un mundo que funciona 
como un reloj de certezas. No hay expectativa más que la 
de animarse a transitar un espacio vacilante y misterioso.

No interesan los conflictos del otro, interesan los propios y el 
significado de sus razones. Registrar el paso del tiempo es 
lo que sin saber se revela ante la imaginación para adivinar 
algo de nosotros mismos. El escenario es la pared, el universo 
caótico de lo cotidiano o el espacio de inquietudes que se habita.

Retrato con el interés de descubrir lo que miré sin conciencia. 
Retratar es la fantasía encubierta en la sombra que abandona 
la resignación y se deja conquistar. Aún perdidos, siempre 
aparece alguna imagen que nos sorprende porque no recordamos 
en donde el click y la retina se pusieron de acuerdo para ignorar 
la intención que tuvimos.



05.2001 - 11.2005. 
LONDRES.
PROYECTO PERSONAL. 
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A comienzos del 2001 las cámaras digitales todavía no eran 
moneda corriente, y las que había eran aún un proyecto en 
pañales de la fotografía que estaba por venir.

Entre todas las fotos digitales que saqué – no muchas – desde ese 
momento hasta fines de 2005 busqué una, alguna que sintetizara 
algo y que definiera la experiencia vivida.

Me fuí con una fantasía, ser Director de Arte de la revista ID   
 > i-d.vice.com/en_gb, una revista ícono de los 80’s que en la época 
dorada de Tower Records en BA la conseguía en el local de Santa 
Fé y Riobamba a precio de ganga.

Bueno, me fui a buscar ese trabajo, que menos! Es increíble lo 
testaruda que puede ser una fantasía, pero bueno, al final, era ella 
o yo, no había lugar para los dos. Así que razones de fuerza mayor 
mediante y después de haber hecho la gran bon vivant por unos 
meses, no quedó otra opción que salir a cazar el primer empleo en 
Londres. Con mis conocimientos de la moda y de la revista ID que 
seguía leyendo llegué a una agencia de la que tenía un contacto.

Cuando digo agencia no me refiero a una de publicidad o diseño, 
no, me refiero a una que enviaba reemplazos a la sección de 
cosmética de los department stores – en un buen día a los de Oxford 
Street en Londres –. Así pues, el primer jornal llegó haciendo una 
promoción para el perfume Givenchy Gentleman. Bueno, una vez 
había desarrollado un perfume para vendérselo a una marca, así 
que gracias a eso, al menos conocía la jerga del mundo de las 
fragancias.

Llevó un tiempo, bastante, ampliar el vocabulario en inglés. 
Claro, me olvidé de contar que llegué a UK con un kit de 10 palabras 
básicas, pero como dije, era todo una fantasía.

Por supuesto no es posible compilar 5 años en un par de párrafos. 
Estudié, si, Producción Multimedia, algo que se cotizaba bien en 

ese momento, sobre todo la cuota del colegio al que iba.
Fui librero en el Waterstones de Notting Hill Gate, que no es 

poco considerando las exigencias culturales para ingresar y lo 
poco que pagan. Ahí venían de clientes algunos de los músicos que 
escuchaba con entusiasmo en los 90’s en Buenos Aires, por lo que 
para mí era casi estar en la School of Rock.

También llegué a lo mío, conocí gente y a prueba y error y con 
la posibilidad de hablar con mas vehemencia, fui Director de Arte 
de un estudio New Media – e-commerce y video en internet –. 
Digo video en internet porque youtube ni se había asomado en el 
horizonte.

Hay mas, y mas, pero al final hoy estoy aquí, porque la vía siempre 
tiene doble sentido y el viaje es simplemente eso, encontrar el 
sentido que le queramos dar. 

 

https://i-d.vice.com/en


baugrund: vocablo de origen alemán cuyo significado es 
terreno sobre el que se construye.

baugrund se creó como una plataforma de ideas y propuestas 
a partir de la cual desarrollar un diseño a medida, desde una 
perspectiva singular y con una estética contemporánea.

Un estudio especializado en diseño y producción integral de 
imágenes. Desarrolló soluciones de identidad contemporánea 
a proyectos, marcas y productos utilizando herramientas 
multi-disciplinarias propias del arte, la fotografía, el diseño 
gráfico y web. 

Diseñó la identidad visual de cada proyecto a partir de la 
generación ex nihilo de imágenes y de la utilización de recursos 
gráficos. Desde el concepto hasta la implementación, siempre 
se comprometió para que una buena idea luzca aún mejor. 
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1998 - 2022. BAUGRUND. 
ESTUDIO DE DISEÑO. 
DISEÑO Y COMUNICACIÓN.
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2012. PROMOVER SA.
AGENCIA INTEGRAL DE PRODUCCIÓN Y COMUNICACIÓN. 
DIRECCIÓN DE ARTE. DISEÑO. FOTOGRAFÍA.

GESTIÓN - PRODUCCIÓN - COMUNICACIÓN

MOLDE WEB21Me gusta

EMPRESA
SPOT INSTITUCIONAL
PATROCINIO CULTURAL
RESPONSABILIDAD SOCIAL
EVENTOS Y ESPECTACULOS
CASOS DE ESTUDIO
ACCIONES RECIENTES
CLIENTES Y ALIANZAS
CONTACTO
ESP  / ENG

↑

GESTIÓN - PRODUCCIÓN - COMUNICACIÓN

MOLDE WEB21Me gusta

EMPRESA
SPOT INSTITUCIONAL
PATROCINIO CULTURAL
RESPONSABILIDAD SOCIAL
EVENTOS Y ESPECTACULOS
CASOS DE ESTUDIO
ACCIONES RECIENTES
CLIENTES Y ALIANZAS
CONTACTO
ESP  / ENG

↑

CASOS DE ESTUDIO

PROGRAMA
CULTURAL
PETROBRAS
Desarrollamos el Programa Cultural Petrobras durante el período 2004-2008. El objetivo fue lograr una presencia de la marca en
nuestro país con una mayor inserción vinculada a diversos eventos de cultura. Los esquemas de abordaje fueron diagramados en
base a cada acción, trabajando conjuntamente las áreas involucradas: recepción de las propuestas, diagramación de alianzas
estratégicas, elaboración de los contenidos, presentación de proyectos viables en los cuales la marca pudiera ver reflejado su
interés hasta materializar las acciones desde la producción integral de las mismas. Elegimos dos de ellas para darles una mirada
más detallada:
E l  P r e m i o  A r t e b a - P e t r o b r a s  a  l a s  A r t e s  V i s u a l e s .
E l  D i c c i o n a r i o  d e  A u t o r e s  A r g e n t i n o s .

PREMIO
ARTEBA-PETROBRAS A
LAS ARTES VISUALES
Este premio se puso en marcha en 2004 en el marco de la 13° edición de Arteba (feria de arte de Buenos Aires). Se trabajaron
diversos aspectos en simultáneo, con la intención de establecer un espacio autónomo de gran presencia dentro de la feria. El
objetivo fue la selección de proyectos de arte contemporáneo cuyo referente enfocara una temática determinada para cada una de
las ediciones. El premio se orientó a obras individuales o colectivas de artistas jóvenes, en su mayoría instalaciones y
performances, de contenido crítico, con predominancia del discurso sobre los aspectos puramente estéticos o estilísticos. Por esta
razón, el Premio Petrobras fue adquiriendo prestigio hasta establecerse como referente de temáticas de diálogo muy actuales, que a
su vez invitan al debate sobre la naturaleza de algunas de las obras. 
La mecánica de las primeras ediciones consistió en una selección de ocho proyectos a los que se les financió la producción en un
lapso acotado. Durante la feria, se anunció al ganador del premio - adquisición. Para ello se instituyeron dos jurados, uno de
selección y otro de premiación, ambos conformados por reconocidos críticos, historiadores, curadores y teóricos del arte.

DICCIONARIO DE
AUTORES ARGENTINOS
El Diccionario de Autores Argentinos fue concebido con objetivos precisos: principalmente para constituirse como una obra de
consulta académica, y también para ayudar a difundir la cultura argentina y contribuir a fortalecer una identidad nacional. Fue un
desafío importante e inédito, dado que fue la primera obra en su tipo. Es importante destacar que su proceso demandó cuatro años
de investigación, constatación de las fuentes, catalogación y elaboración de las biografías, determinación de los criterios de
catálogo, corrección y diagramación, diseño del volumen, etc. Desde 2004 hasta 2007 (año de la primera edición) se realizaron
acciones relacionadas, en el marco de la Feria del Libro de  Buenos Aires, tendientes a formar el interés del público sobre el
producto y a lograr un feedback adecuado antes de insertar la obra en el medio editorial. Ejemplo de ello son las Jornadas
Profesionales en 2005, o la implementación de talleres y lecturas para niños en el Patio Infantil de la Feria.
El resultado se plasmó en un volúmen de gran envergadura en el participaron 60 reseñistas, prestigiosos académicos, que incluye
más de 2500 autores nacionales y constituye un objeto de consulta, tanto para profesionales como para estudiantes y aficionados a
la lectura.

 

PROGRAMA
ARNET CULTURA 
Iniciamos nuestra colaboración con Arnet en 2006, trabajando diversas propuestas que ayudaran a definir el perfil de la marca en
relación con eventos y acciones de cultura. Se elaboraron estrategias diversas, desde el desarrollo y actualización periódica de la
estética de marca dentro del ciclo, la generación de alianzas con los productores de cultura y las instituciones de referencia, hasta
la concreción de eventos y acciones que mostraran un interés sostenido en áreas específicas, algunas de las cuales siguen
presentando ediciones hasta el día de hoy. Abordamos a continuación dos de estas acciones:
E l  P r e m i o  A r n e t  a  C i e l o  A b i e r t o  (Esculturas e Instalaciones).
A r t e  p a r a  C h i c o s .

PREMIO ARNET
A CIELO ABIERTO
El Premio Arnet a Cielo Abierto tuvo su primera edición en 2009 y se mantiene en la actualidad, en modalidad anual. Los objetivos
tuvieron diversos canales. Por un lado se logra una presencia permanente de la marca en espacios públicos, pero también se trabaja
con la idea de donar a la comunidad obras que dialoguen con su entorno, de manera de establecer un vínculo imperecedero entre
ambos espacios. Aquí se tiene en cuenta el balance estético y de estilo entre la obra y el contexto.
La mecánica consiste en una convocatoria de proyectos inéditos. Se anima a participar no sólo a artistas visuales sino también a
diseñadores y arquitectos. Un jurado de selección evalúa los envíos y, de entre los finalistas, uno recibe una Mención Especial del
Jurado, y luego se otorga un premio-adquisición al proyecto ganador, cuyo monto financia la producción de la obra y su
emplazamiento definitivo. Esta obra es luego donada al municipio en donde se desarrolló el Premio. Se cierra así un círculo
beneficioso tanto para aquel que produce la obra, como para quien la financia, así como para el público y la comunidad que la
disfruta.

ARTE
PARA CHICOS
La expresión creativa es un impulso que nos induce a manifestarnos desde una edad temprana. Niños y adolescentes entienden, a
veces mejor que los adultos, que la mecánica del juego está ligada a las manifestaciones artísticas y que ambas son
complementarias.
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RESPONSABILIDAD 
SOCIAL

El  compromiso con la comunidad es un 
valor que consideramos relevante. Es por 
eso que hemos gestionado y dirigido 
programas y acciones orientadas hacia el 
trabajo social, la inclusión, la prevención, 
la promoción de actividades artísticas y la 
educación, por medio de becas, talleres, 
eventos y espectáculos.

TALLERES DE 
FOTOGRAFÍA PH15 
Estos talleres de formación y 
capacitación en fotografía se 
implementaron, con el apoyo 
de diversos Municipios (La 
Plata, Bahía Blanca), junto a 
la Fundación PH15, cuyo eje 
de trabajo tiende a fomentar 
la inclusión de comunidades 
de bajos recursos en 
actividades relacionadas con 
esta disciplina.

AGENCIA NACIONAL 
DE SEGURIDAD VIAL 
Junto al Ministerio del Interior, por medio 
de la Agencia Nacional de Seguridad 
Vial, hemos desarrollado en varias 
ediciones una serie de talleres, acciones 
y espectáculos, sobre normas de trańsito, 
destinado a fomentar el interés de los 
jóvenes en las reglamentaciones vigentes 
para los vehículos en vía pública. Las 
actividades se realizaron en diferentes 
lugares de la ciudad y provincia de 
Buenos Aires y  (EduVial, Feria del Libro 
en La Rural, Abasto Buenos Aires, Pasaje 
Dardo Rocha en La Plata y Pinamar).

MUNICIPIO DE TIGRE 
ADQUISICIÓN DE ESCULTURAS 
PARA EL ESPACIO PÚBLICO
Hemos Trabajado junto a la Municipalidad 
de Tigre un programa de emplazamiento 
de esculturas en espacios públicos, como 
parte del compromiso del municipio hacia 
la generación de cultura con libre acceso 

por parte de la comunidad. De esta 
manera se han adquirido obras de gran 
formato de artistas contemporáneos 
argentinos que hoy pueden disfrutarse en 
diferentes paseos y plazas.

12

> Ver catálogo online  

Catálogo 21 x 21 cm  28p

Registro 
fotográfico. 
Premio Arnet 
a Cielo Abierto.

website

website. 

2012

2009-2015. GALERÍAS DE ARTE. ARTISTAS.
DIRECCIÓN DE ARTE. DISEÑO. EDICIÓN FOTOGRÁFICA.

Directores: Julia Grosso y Martín Cortés
Defensa 713  C1065AAM 
Ciudad de Buenos Aires. Argentina. 
Tel: 0054 11 4362 7331 / 0054 911 3209 4079
Horario: LU-SA  13 a 19 hs
E-mail: info@arte713.com      
www.arte713.com

Artistas representados: Brígida  Baltar, Marcela Cabutti, Eugenia 
Calvo, Marcelo de la Fuente, Cinthia De Levie, Estanislao Florido, 
Julio Fuks, Carla Graziano, Eliana Heredia, Irene Kopelman, Flor-
encia Levy, Débora Pierpaoli, Marcela Siniego, Lucía Sorans, Leila 
Tschopp, Alejandro Tosso, Mariela Vita, Guido Yannitto.

Desde 2006 se ha comprometido en acompañar el trabajo de  artistas 
jóvenes. 713 es un espacio para intercambiar ideas, aprender mundos 
distintos, encontrar nuevas poéticas y uno de los más sólidos exponen-
tes del arte contemporáneo en el nuevo circuito de San Telmo.  La galería 
está ubicada en una vieja casona de dos plantas que albergan tres salas 
de exposiciones y una de video, además de una trastienda para obras 
de gran formato.

713 ARTE CONTEMPORANEO León FerrariBRAGA MENENDEZ

04
LOS MÚSICOS
2008
Vista de la instalación

05 
LOS MÚSICOS
2008
Vista de la instalación

06
LOS MÚSICOS
2008
Vista de la instalación

> Ver catálogo online  

> Ver libro online  

> Ver catálogo online  

Catálogo  21.5 x 29 cm  100p

Libro  20 x 24 cm  58p

Flyers

Mapa de Galerías

Catálogo 18 x 26.5 cm  70p

2009. GALAAC.

2014. PROYECTO DPI.

2011. Obras Ana Lizaso.

1Juan Pérez. 1972. La Plata, Buenos Aires. 46 47Sol Montserrat. 1982. Buenos Aires.Sol Lisdero. 1979. Buenos Aires.

Mis Tíos. 2013 
web  |  e-mail

Imágenes inarticuladas. 2012  
web  |  e-mail

Ana Lizaso  *2011 - 1992

Premio Trabucco  Academia Nacional de Bellas Artes (2002)
Y Salen III
250 x 80 x 100 cm
chapa de hierro + pintura nitro-sintética

http://www.christianbordes.com.ar/portfolio/_pdf/Promover.pdf
http://www.christianbordes.com.ar/portfolio/_pdf/Galaac.pdf
http://www.christianbordes.com.ar/portfolio/_pdf/Proyecto_DPI.pdf
http://www.christianbordes.com.ar/portfolio/_pdf/Ana_Lizaso.pdf
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2009-2010. ERNESTO CATENA FOTOGRAFÍA CONTEMPORÁNEA.
GALERÍA DE ARTE. 
DIRECCIÓN DE ARTE . DISEÑO. COMUNICACIÓN.

Catálogo desplegable 23 x 27 cm cerrado

Catálogo desplegable 23 x 27 cm cerrado

Flyer / Postal arteBA

Victoria Díaz Azcoaga 
Vero
2009
30 x 40 cm

Geraldine Lanteri 
Alina
2007 / 2008
50 x 40 cm

Jerónimo Mazzola 
Sin Título
2008 / 2009
33 x 23 cm

Nadia Lawson y Juan Sebastián Bruno 
Sin Título
2009
60 x 80 cm

Andrés Knoblovits 
Daniela
2009
23 x 23 cm

Malena Pizani 
Sin Título
2009
110 x 80 cm

Cecilia Lenardón 
Naturaleza muerta
2009
30 x 40 cm

Federico Marión 
Sin Título
2009
40 x 100 cm

Leonardo Marino 
Orfanato Lúdico 2
2008
100 x 120 cm

Raquel Chávez 
Sin Título
2009
45 x 60 cm

2008-11. FACULTAD DE PSICOLOGÍA UBA.
CENTRO CULTURAL UNIVERSITARIO. 
DIRECCIÓN DE ARTE . DISEÑO. COMUNICACIÓN.

Newsletters

Amor a Mano
Andrea Servera

centrocultural.psi.uba.ar

VINCULOS
María Marta Fasoli

centrocultural.psi.uba.ar

ESCRITORES
fotografías de Alejandro Guyot

centrocultural.psi.uba.ar

Grandes Mujeres
fotografías de Gaby Messina

centrocultural.psi.uba.ar

Ideogramas y Haikus
Daniel Mossin

centrocultural.psi.uba.ar

CARTERAS
Laura Gonzalez Vidal

centrocultural.psi.uba.ar

eBooks Artistas



2007-08. AKITA.
INDUMENTARIA 
DIRECCIÓN DE ARTE . DISEÑO. COMUNICACIÓN.
DESARROLLO WEB. ILUSTRACIÓN.

Catálogo 15 x 25 cm  28p

Avisos Revista

Desplegable Lanzamiento. 
40 x 40 cm

ID. 

2011

2007 2006

2003 2005

2004

2011

2010

2003 2010

2010

2014
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INTERVENCIONES DIGITALES
FOTOGRAFÍA. DISEÑO. 

2003

2005 2010

2004

2013

2013

2003



1997-99. MULTIDEPORTE. 
GRUPO CLARÍN.
DIRECTOR CREATIVO. 
PRODUCTOS BOCA. 
PRODUCTOS RACING.
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C O N C E P T O

•EL ESPACIO 

•EL COSMOS 

• I N D U M E N TA -
RIA EN MATE-
RIALES CON 
P R O P I E D A D E S  
PARTICULA-
RES.

•EL BRILLO.

•COMBINACION 
DE LO NATU-
RAL Y LO 
ARTIF IC IAL.

•LAS FIBRAS 
SINTETICAS. 

•PROPIEDADES 
INVISIBLES QUE 
S O N  
DESCUBIERTAS 
BAJO CIRCUNS-
T A N C I A S  

D E T E R M I -
N A D A S .  

•REFRAC-
T A R I O .

•LUZ EN LA 
O S C U R I D A D .  

• C O M F O R T .  

•COMBINACION 
DE TECNOLO-
GIA.

• B A L A N C E .

•ACTIV AND 
C A S U A L .  

•PROFUNDIDAD

•DIMENSION
      

P r o d u c t o s  B o c a - C a n a l  S e l e c t i v o
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PRODUCTO oficial BOCA juniors
E x t r e m o

 

2000
COLECCION
B O C A
E X T R E M O

CLUB ATLETICO BOCA JUNIORS

AGUANTE

fútbol

B
O

C
A

A
G

U
A

N
T

E

CLUB ATLETICO BOCA JUNIORS

CA
BJ

futbol

A
G
U
A
N
T
E

cabj

CORAZON AZUL Y ORO

cabj

cabj

1999

C O L E C C I O N  
INDUMENTARIA

LINEA HOMBRE

LINEA HOMBRE

LINEA HOMBRE

LINEA MUJER

ARTICULO....................................

TALLE........................................

COLOR....................................

PRECIO....................................

(NOMBRE EMPRESA LICENCIATARIA)

LICENCIATARIO
OFICIAL

PRODUCTOS BOCA

ESTE PRODUCTO OFICIAL
BOCA JUNIORS ES
FABRICADO POR

(RAZON SOCIAL LICENCIATARIO)

100% ALGODON

INDUSTRIA ARGENTINA

Lavar con agua tibia
No usar lavandina
Usar p lancha t ib ia
No lavar  a  seco
S e c a r  c o l g a d o
a  l a  s o m b r a

100% ALGODON

INDUSTRIA ARGENTINA

Lavar con agua tibia
No usar lavandina
Usar p lancha t ib ia
No lavar  a  seco
S e c a r  c o l g a d o
a  l a  s o m b r a

BURMED S.A.
30-64833132-7

BURMED S.A.
30-64833132-7

B
O

C
A

CLUB ATLETICO BOCA JUNIORS

futbol

C
LU

B
 A

TL
ET

IC
O

 B
O

C
A

 J
U

N
IO

R
S

C O L E C C I O N

CABJ

PRODUCTO OFICIAL BOCA JUNIORS
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Identidad + Desarrollo de producto90’S



1997-2001. REDIAL. 
PROYECTO MUSICAL. 

Tuve mi banda, si. Un pop electrónico ochentoso con bases 
programadas y guitarras en vivo. Claro, eso hoy no parece 
ninguna novedad, pero a fines de los 90’s eran algo bastante 
mas novedoso. Tenía un estudio hogareño bien equipado, 
otra posibilidad que comenzaba a ser una realidad por 
aquellos años. Grabábamos nuestros propios CD’s,  ahí si, 
tener una grabadora era  de avanzada. El que tuvo ojo para 
los negocios fue La Casa del CD Virgen, un pionero del curro 
digital. Ensayamos 1 año antes de hacer el primer show. Nos 
fué bien, tocamos en varios de los sótanos mas requeridos 

de la época y llegamos al Ciclo Molotov del Rojas. Un par 
de temas llegaron a radios indies y también se vió nuestro 
nombre en algunas de las agendas musicales de aquellos 
años. Cerrábamos el show con un hit y nunca aceptamos 
hacer bises. Casi, casi, por un breve instante, llegué a pensar 
que era posible la vida como músico. Por un par de años, la 
vida fue eso, componer, ensayar, grabar, salir a tocar, armar 
gacetillas, diseñar flyers, pensar el vestuario y buscar la fibra 
sensible y esquiva que le da origen a una canción.

CD Cover. Interior. Poster presentación de show.

90’S
1995-2000. TRIP + MODA. 
EMPRENDIMIENTO PERSONAL. DISEÑADOR DE PRODUCTO. DISEÑADOR GRÁFICO. 

Diseñaba y vendía pilchas, o trapos. Porque en esa época el 
diseño de autor todavía no se había asomado – vendría después 
del 2000 –. En esos años lo que se quería era ser diseñador 
de producto y si era posible, mejor en una marca de jeans de 
las que comenzaban a conquistar el mercado a pura imagen. 
Con la marca propia – Trip – tenía un sistema de trabajo muy 
riguroso, con fichas de producto para producción y todo. Eran 
los primero años de la carrera Diseño de Indumentaria y Textil 
en la UBA, pura experimentación. Así terminé consiguiendo 

una pasantía en Via Vai, marca ícono de los 90’s. Después si, 
ya menos extravagante, conseguí un trabajo como Jefe de 
Producto de Gags Hombre, una marca producida por Vesuvio, 
empresa productora de Lacoste en Argentina y una escuela 
de formación, por incluir todos los procesos de desarrollo 
textil para la producción y confección de prendas. Trabajando 
en la moda y como diseñador de producto fue que comencé 
a trabajar con la imagen, la fotografía, el diseño gráfico y 
editorial. Fue todo puntada a puntada.

El primer catálogo 
que diseñé. 
1998. Jigsaw. 
15 x 15 cm 12p.

Trip. 1995. Primera colección. 
Telas sportwear + tipología casual 
inspiradas en el Brit Pop.

El primer 
catálogo de 
Pablo Ramírez. 
2000. 
10 x 15 cm 12p.
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ESTE ARCHIVO DE TRABAJOS Y PROYECTOS PUEDE CONVERTIRSE EN UN MAPA PARA EL FUTURO.

christian.bordes@gmail.com

linkedin.com/in/christianbordes

christianbordes.com.ar/portfolio

mailto:christian.bordes%40gmail.com?subject=Contacto%20Christian%20Bordes
https://www.linkedin.com/in/christianbordes/
http://christianbordes.com.ar/portfolio

